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か
じ
か
わ
・
ひ
ろ
の
り

パチンコ店特化型広告代理店の代表取締役が語る注目機の販促ポイント
｜第67回｜｜第67回｜

真の暴凶星『北斗の拳11 暴凶星』の
販促ポイント

究極進化を遂げた北斗シリーズ最新ナンバリング『北斗の拳11 暴凶星』を
有効活用するにはどうすれば良いか？　ポイントは「オーバーキル販促」にあります。

株式会社CFY 代表取締役 梶川 弘徳 hironori kajikawa

連載

パ
チ
ン
コ
ホ
ー
ル
企
業
で
営
業
部
長
と
し
て
営
業
戦
略
や
組
織

マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の
責
任
者
と
し
て
活
躍
し
、2
0
0
9
年
33
歳

で
㈱
Ｃ
Ｆ
Ｙ
を
設
立
し
て
現
在
に
至
る
。座
右
の
銘
は
会
社
名

の
由
来
で
も
あ
る「C

razy For Y
ou

（
あ
な
た
の
た
め
に
）」

販促事例②カウントダウン演出。販促事例①『暴凶星』一色の世界観を完全再現した店内装飾。

▲
※『北斗の拳11 暴凶星』

デザイン事例集

　

ま
も
な
く
ホ
ー
ル
導
入
３
周
年
を
迎

え
る
『
暴
凶
星
』
の
最
新
作
が
、
派
生

機
で
は
な
く
北
斗
シ
リ
ー
ズ
最
新
ナ
ン
バ

リ
ン
グ
機
と
し
て
12
月
８
日
よ
り
導
入

開
始
と
な
り
ま
す
。

　

現
行
機
と
の
違
い
は
、
大
当
た
り
確

率
だ
け
で
は
な
く
、
初
回
獲
得
出
玉
が

３
０
０
０
個
か
ら
４
５
０
０
個
、
右
打
ち

時
も
「
50
％
が
３
０
０
０
個
」
だ
っ
た
出

玉
が
「
４
５
０
０
個
以
上
」
と
な
っ
て
お

り
、
出
玉
性
能
が
飛
躍
的
に
向
上
し
て

い
る
の
が
最
大
の
魅
力
と
な
っ
て
い
ま

す
。
こ
れ
に
よ
り
、
ユ
ー
ザ
ー
が
体
感
す

る
爽
快
感
は
過
去
最
高
ク
ラ
ス
と
な
り
、

「
数
字
」
で
は
な
く
「
体
験
」
で
訴
え

　

本
機
は
単
な
る
後
継
機
で
は
な
く
、

北
斗
ブ
ラ
ン
ド
の
進
化
形
で
あ
り
、
販

促
も
そ
の
熱
量
に
相
応
し
く
「
オ
ー
バ
ー

キ
ル
級
」
に
や
り
き
る
こ
と
が
最
も
効

果
的
な
販
促
投
資
と
な
り
ま
す
。
圧
倒

的
な
ス
ケ
ー
ル
で
仕
掛
け
、
フ
ァ
ン
の
心

を
撃
ち
抜
く
、
そ
れ
が
『
暴
凶
星
』
販

促
成
功
の
唯
一の
道
と
な
る
で
し
ょ
う
。

﹇
販
促
事
例
﹈

①
店
内
装
飾
プ
ラ
ン

　

ビ
ジ
ュ
ア
ル
・
ス
ケ
ー
ル
・
光
量
・
色

彩
の
す
べ
て
を
「
シ
リ
ー
ズ
史
上
最
大

級
」
に
設
計
。
赤
と
金
を
基
調
と
し
た

燃
え
る
よ
う
な
演
出
空
間
は
、
店
内
の

導
線
上
ど
こ
か
ら
で
も
強
烈
な
イ
ン
パ

ク
ト
を
放
ち
、
ユ
ー
ザ
ー
の
視
線
を
一
瞬

で
ロ
ッ
ク
し
ま
す
。キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
パ
ネ
ル・

大
型
バ
ナ
ー
・
専
用
什
器
・
足
元
マ
ッ
ト
・

筐
体
パ
ネ
ル
ま
で
統
一
デ
ザ
イ
ン
で
構
成

す
る
こ
と
で
、『
暴
凶
星
』
一
色
の
世
界

観
を
完
全
再
現
。
導
入
初
日
か
ら
ホ
ー

ル
全
体
を
「
北
斗
の
聖
域
」
と
し
て
演

出
し
ま
す
。

②
カ
ウ
ン
ト
ダ
ウ
ン
販
促
提
案

　

本
機
導
入
に
向
け
、
カ
ウ
ン
ト
ダ
ウ

ン
演
出
を
中
心
と
し
た
販
促
展
開
を
提

案
い
た
し
ま
す
。
こ
の
カ
ウ
ン
ト
ダ
ウ
ン

ビ
ジ
ュ
ア
ル
は
、
視
覚
的
な
イ
ン
パ
ク
ト

だ
け
で
な
く
、フ
ァ
ン
心
理
を「
臨
戦
モ
ー

ド
」
へ
と
引
き
上
げ
る
装
置
で
す
。「
導

入
ま
で
あ
と
○
日
」
と
い
う
シ
ン
プ
ル
な

コ
ピ
ー
と
、
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
の
緊
張
感
あ

ふ
れ
る
表
情
が
融
合
し
、〝
死
闘
ノ
刻 

迫
ル
〞
と
い
う
物
語
的
緊
張
感
を
演
出
。

導
入
日
を
「
興
奮
の
頂
点
」
と
し
て
自

然
に
カ
ウ
ン
ト
ア
ッ
プ
さ
せ
る
こ
と
が
で

き
ま
す
。

　

今
回
は
こ
こ
で
紹
介
し
た
事
例
以
外

に
も
、
当
社
で
作
成
し
た
「
販
促
企
画

書
（
デ
ザ
イ
ン
事
例
集
）」
を
ご
用
意

し
ま
し
た
の
で
、
是
非
参
考
に
し
て
み

て
く
だ
さ
い
（
プ
ロ
フ
ィ
ー
ル
欄
の
Ｑ
Ｒ

コ
ー
ド
か
ら
ア
ク
セ
ス
可
能
で
す
）。

00 2025.12

る
販
促
が
求
め
ら
れ
ま
す
。

　

そ
こ
で
重
要
に
な
る
の
が
「
オ
ー
バ
ー

キ
ル
販
促
」
と
い
う
販
促
手
法
で
す
。

オ
ー
バ
ー
キ
ル
と
は
本
来
「
や
り
す
ぎ
」

を
意
味
し
ま
す
が
、
飽
和
し
た
市
場
で

は
「
や
り
す
ぎ
こ
そ
正
義
」
と
い
う
概

念
で
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
戦
略
を
組
み
上
げ

る
こ
と
が
あ
り
ま
す
。

　

従
来
型
の
販
促
で
は
埋
も
れ
て
し
ま

う
た
め
、
演
出
・ビ
ジ
ュア
ル・
キ
ャ
ン
ペ
ー

ン
の
す
べ
て
を
過
剰
に
盛
り
上
げ
、
熱

量
で
圧
倒
す
る
必
要
が
あ
り
ま
す
。
た

と
え
ば
、
店
内
装
飾
を
シ
リ
ー
ズ
史
上

最
大
ス
ケ
ー
ル
で
展
開
し
た
り
、Ｓ
Ｎ
Ｓ

で
は
「#

暴
凶
星
チ
ャ
レ
ン
ジ
」
な
ど
体

験
投
稿
型
の
企
画
を
実
施
し
た
り
、
導

入
初
日
を
カ
ウ
ン
ト
ダ
ウ
ン
イ
ベ
ン
ト
や

限
定
ノ
ベ
ル
テ
ィ
で
「
儀
式
化
」
す
る
な

ど
、
や
り
す
ぎ
と
思
え
る
ほ
ど
の
仕
掛

け
が
来
店
動
機
を
生
み
出
し
ま
す
。


