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パチンコ店特化型広告代理店の代表取締役が語る注目機の販促ポイント
｜第69回｜｜第69回｜

元祖ツラヌキＳＰＥＣ再び
『Ｌ甲鉄城のカバネリ 海門決戦』の販促ポイント

前作ヒットの後継機『Ｌ甲鉄城のカバネリ　海門決戦』を有効活用するにはどうすれば良いか？
ポイントは「唯一無二のＳＴ体験＝ＵＳＰ（他にはない独自の価値）」にあります。

株式会社CFY 代表取締役CEO 梶川 弘徳 hironori kajikawa

連載

パ
チ
ン
コ
ホ
ー
ル
企
業
で
営
業
部
長
と
し
て
営
業
戦
略
や
組
織

マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の
責
任
者
と
し
て
活
躍
し
、2
0
0
9
年
33
歳

で
㈱
Ｃ
Ｆ
Ｙ
を
設
立
し
て
現
在
に
至
る
。座
右
の
銘
は
会
社
名

の
由
来
で
も
あ
る「C

razy For Y
ou

（
あ
な
た
の
た
め
に
）」

販促事例②「ＳＴ継続率の進化」につ
いて強烈に訴求。

販促事例①「自力感×出玉性能の両
立」を視覚的に強調。

▲
※参考画像は弊社の『フダポス』から
無料ダウンロード出来ます。
https://fudapos.cfy.jp

　

今
、
市
場
で
選
ば
れ
る
機
種
に
求
め

ら
れ
る
の
は
「
前
作
の
評
価
（
前
作
と

の
比
較
）」
で
は
な
く
、「
今
の
ユ
ー
ザ
ー

に
と
っ
て
打
つ
価
値
が
あ
る
か
ど
う
か
」

で
す
。『
Ｌ
甲
鉄
城
の
カ
バ
ネ
リ　

海

門
決
戦
』
は
、
た
だ
の
続
編
で
は
な
く
、

現
行
ス
マ
ス
ロ
市
場
に
お
け
る
強
力
な
ポ

ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
を
実
現
す
る
〝
唯
一
無
二

の
Ｓ
Ｔ
体
験
〞
を
提
供
す
る
こ
と
で
、

そ
の
答
え
を
提
示
し
て
い
ま
す
。

　

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
Ｕ
Ｓ
Ｐ

（U
nique Selling Proposition

）
は
、

「
他
に
は
な
い
独
自
の
価
値
」
を
意
味

し
ま
す
。
本
機
に
お
け
る
Ｕ
Ｓ
Ｐ
は
、

ま
さ
に
〝
高
継
続
×
自
力
感
の
融
合
〞

に
あ
り
ま
す
。
最
大
継
続
率
89
％
の

「
真
・
景
之
Ｓ
Ｔ
」
は
、
ユ
ー
ザ
ー
に
安

定
し
た
出
玉
へ
の
期
待
感
を
与
え
な
が

ら
、Ｓ
Ｔ
中
の
当
選
契
機
は
チ
ャ
ン
ス
目

や
レ
ア
役
な
ど
の
〝
完
全
自
力
抽
選
〞。

さ
ら
に
、
最
大
３
０
０
０
枚
乗
せ
が
可

能
な
「
超
カ
バ
ネ
リ
ア
タ
ッ
ク
」
な
ど
、

出
玉
イ
ン
パ
ク
ト
も
自
分
の
手
で
掴
み

取
る
構
造
で
す
。

　

こ
の
〝
高
継
続
〞
と
い

う
安
心
感
と
、〝
自
力
感
〞

と
い
う
納
得
感
が
共
存
し

て
い
る
こ
と
で
、
ユ
ー
ザ
ー

は
「
自
分
で
勝
ち
取
っ
た

感
覚
」
に
強
い
満
足
を
得

ら
れ
ま
す
。
加
え
て
、
演

出
や
リ
ー
ル
法
則
の
作
り

込
み
に
よ
り
、
技
術
介
入

的
な
要
素
や
深
い
打
ち
込

み
要
素
も
存
在
し
、
短
期

的
な
刺
激
だ
け
で
な
く
中

長
期
の
稼
働
に
も
つ
な
が

る
設
計
で
す
。

　

ま
た
、
現
行
ス
マ
ス
ロ

市
場
の
中
で
も
、本
機
は
ス
ペッ
ク・
ゲ
ー

ム
性
の
両
面
で
他
機
種
と
明
確
な
差
別

化
が
図
ら
れ
て
い
る
の
も
特
長
で
す
。

荒
波
型
に
偏
ら
ず
、
安
定
と
爆
発
の
バ

ラ
ン
ス
が
取
れ
て
お
り
、幅
広
い
ユ
ー
ザ
ー

層
に
「
長
く
付
き
合
え
る
機
種
」
と
し

て
認
識
さ
れ
る
ポ
テ
ン
シ
ャ
ル
を
持
っ
て

い
ま
す
。

　

今
回
は
、「
今
、
こ
の
台
を
選
ぶ
理

由
＝
Ｕ
Ｓ
Ｐ
」
と
い
う
観
点
か
ら
、
訴

求
ポ
イ
ン
ト
を
可
視
化
し
た
参
考
デ
ザ

イ
ン
を
２
種
ご
用
意
し
ま
し
た
。
ホ
ー
ル

で
の
販
促
施
策
や
Ｗｅ
ｂ
施
策
と
し
て

ご
活
用
い
た
だ
け
る
内
容
と
な
っ
て
お
り

ま
す
の
で
、
ぜ
ひ
ご
参
考
く
だ
さ
い
。

﹇
販
促
事
例
﹈

①「
自
力
感
×
出
玉
性
能
の
両
立
」

　

１
つ
目
は
、
本
機
の
最
大
の
特
徴
で

あ
る
「
自
力
感
×
出
玉
性
能
の
両
立
」

を
視
覚
的
に
強
調
し
た
訴
求
ビ
ジ
ュ
ア

ル
で
す
。
完
全
自
力
型
の
特
化
ゾ
ー
ン

「
カ
バ
ネ
リ
ア
タ
ッ
ク
」
に
よ
っ
て
、
１
Ｇ

最
大
３
０
０
０
枚
と
い
う
爆
発
力
を
ア

ピ
ー
ル
し
つ
つ
、
チ
ャ
ン
ス
目
で
上
乗
せ

枚
数
が
変
動
す
る
〝
自
力
性
〞
を
強

く
打
ち
出
し
て
い
ま
す
。

　

キ
ャ
ラ
と
数
字
を
大
胆
に
配
置
す
る

こ
と
で
、
視
認
性
と
期
待
感
を
高
め
た

イ
ン
パ
ク
ト
重
視
の
構
成
で
す
。

②「
Ｓ
Ｔ
継
続
率
の
進
化
」

　

２
つ
目
は
、
本
機
に
お
け
る
Ｓ
Ｔ
性

能
の
進
化
を
強
烈
に
訴
求
す
る
ビ
ジ
ュ

ア
ル
で
す
。
通
常
Ｓ
Ｔ
・
景
之
Ｓ
Ｔ
・
最

上
位
の
裏
影
之
Ｓ
Ｔ
と
い
う
段
階
的
な

構
造
を
整
理
し
つ
つ
、
最
大
継
続
率
約

89
％
と
い
う
数
値
を
大
き
く
配
置
す
る

こ
と
で
、
高
継
続
に
よ
る
期
待
感
と
安

心
感
を
直
感
的
に
伝
え
て
い
ま
す
。

　

ダ
ー
ク
な
色
調
と
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
演

出
に
よ
り
、Ｓ
Ｔ
突
入
時
の
緊
張
感
と
プ

レ
ミ
ア
ム
感
を
演
出
し
、「
続
く
Ｓ
Ｔ
」

と
い
う
価
値
を
強
く
印
象
づ
け
る
構
成

と
な
っ
て
い
ま
す
。
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