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販
促
予
算
を
見
直
す
際
、実
施
回
数
や
当
日

の
稼
働
は
確
認
で
き
て
も
、「
そ
の
施
策
に
よ
っ

て
ど
れ
だ
け
成
果
が
上
積
み
さ
れ
た
の
か
」と

問
わ
れ
る
と
、判
断
に
迷
う
場
面
が
あ
り
ま
す
。

　

結
果
が
良
け
れ
ば
継
続
し
、悪
け
れ
ば
見
直

す
と
い
う
運
用
も
一
見
合
理
的
で
す
が
、そ
の

結
果
に
は
曜
日
や
商
圏
需
要
、競
合
店
の
動
向

な
ど
が
重
な
っ
て
い
ま
す
。施
策
自
体
の
貢
献

を
切
り
分
け
ら
れ
な
け
れ
ば
、評
価
は
担
当
者

の
解
釈
に
左
右
さ
れ
、前
年
踏
襲
や「
な
ん
と
な

く
継
続
」か
ら
抜
け
出
し
に
く
く
な
り
ま
す
。

　

こ
の
課
題
を
考
え
る
う
え
で
重
要
な
の
が
、

因
果
推
論
に
お
け
る「
反
実
仮
想
」で
す
。販
促

の
効
果
は
、本
来
、同
じ
店
舗・同
じ
期
間
に
つ

い
て
、施
策
を
実
施
し
た
場
合
と
実
施
し
な
か

っ
た
場
合
の
成
果
の
差
と
し
て
捉
え
ま
す
。

　

し
か
し
、現
実
に
は
ど
ち
ら
か
一
方
し
か
観

測
で
き
ま
せ
ん
。そ
こ
で
、観
測
で
き
な
い「
実

施
し
な
か
っ
た
場
合
」を
デ
ー
タ
か
ら
推
定
し
、

実
績
と
の
差
を
検
証
し
ま
す
。こ
の
差
が
施
策

想
を
推
定
し
、ど
の
程
度
の
上
積
み
が
あ
っ
た

か
を
確
認
し
た
う
え
で
、起
用
費
用
と
の
関
係

を
検
討
す
る
必
要
が
あ
り
ま
す
。

　

評
価
対
象
も
明
確
に
す
べ
き
で
、演
者
来
店

と
追
加
広
告
、新
台
入
替
を
常
に
同
時
に
実
施

し
て
い
れ
ば
、デ
ー
タ
か
ら
そ
れ
ぞ
れ
の
効
果

を
分
離
す
る
こ
と
は
難
し
く
な
り
ま
す
。演
者

単
独
の
効
果
を
検
証
す
る
の
か
、告
知
を
含
む

来
店
企
画
全
体
を
評
価
す
る
の
か
に
よ
っ
て
、

必
要
な
比
較
設
計
は
異
な
り
ま
す
。

　

実
務
で
は
、分
析
を
始
め
る
前
に
評
価
指
標

と
期
間
を
決

め
て
お
き
ま

す
。
集
客
を

測
る
な
ら
延

べ

来
店
人
数
な

の
か
実
人
数

な
の
か
を
統

一

し
、
稼
働
を

測
る
な
ら
ア

ウ
ト
や
台
当

た
り
稼
働
な

ど
、
機
種
構

成
の
変
化
も

踏
ま
え
て
定

義
し
ま
す
。

　

た
だ
し
、
施

策
当
日
に
来

店
人
数
が
増

え
て
も
、
普

段
は
別
の
日

に
よ
る
増
分
効
果
で
す
。

　

例
え
ば
、広
告
を
実
施
し
た
店
舗
の
1
日

平
均
来
店
人
数
が
、実
施
前
の
5
0
0
人
か
ら

実
施
期
間
中
の
6
0
0
人
に
増
え
た
と
し
ま

す
。一
方
、施
策
の
影
響
を
受
け
ず
、比
較
条

件
が
妥
当
な
非
実
施
店
舗
で
は
、同
じ
期
間
に

5
0
0
人
か
ら
5
8
0
人
へ
増
え
て
い
ま
し
た
。

説
明
の
た
め
の
架
空
の
例
で
す
が
、広
告
が
な

く
て
も
実
施
店
舗
で
同
様
に
80
人
増
え
て
い
た

と
考
え
ら
れ
る
な
ら
、広
告
に
よ
る
増
分
効
果

の
推
定
値
は
、
1
0
0
人
か
ら
80
人
を
差
し
引

い
た
20
人
と
な
り
ま
す
。

　

こ
れ
は
、マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
効
果
検
証
に

用
い
ら
れ
る『
差
の
差
法
』と
い
う
分
析
手
法
の

基
本
的
な
考
え
方
で
す
。た
だ
し
、非
実
施
店

舗
を
用
意
す
れ
ば
自
動
的
に
正
し
い
効
果
が
分

か
る
わ
け
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。

　

施
策
が
な
け
れ
ば
両
店
舗
の
来
店
人
数
が
同

じ
よ
う
に
変
化
し
た
と
い
う「
平
行
ト
レ
ン
ド
」

の
仮
定
が
必
要
で
、実
施
前
の
複
数
期
間
の
推

に
来
て
い
る
お
客
様
が
来
店
日
を
変
更
し
た
だ

け
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。そ
の
た
め
、当
日
の
人
数

だ
け
で
な
く
、前
後
の
日
を
含
め
た
一
定
期
間

で
、来
店
が
ど
れ
だ
け
上
積
み
さ
れ
た
か
を
確

認
す
る
こ
と
が
重
要
で
す
。

　

そ
の
う
え
で
、日
別
の
営
業
実
績
に
、施
策

の
内
容
、実
施
日
、告
知
開
始
日
、費
用
、曜
日
、

祝
日
、天
候
、新
台
入
替
、競
合
動
向
な
ど
を
紐

付
け
ま
す
。事
前
告
知
が
来
店
行
動
に
影
響
す

る
場
合
、来
店
当
日
だ
け
を
施
策
の
開
始
点
と

す
る
設
計
で
は
、そ
の
影
響
を
捉
え
損
ね
る
可

能
性
も
あ
り
ま
す
。効
果
を
調
べ
た
い
施
策
を
、

い
つ
か
ら
何
が
変
わ
っ
た
取
り
組
み
と
し
て
扱

う
の
か
を
整
理
す
る
必
要
が
あ
り
ま
す
。

　

比
較
対
象
を
確
保
で
き
る
場
合
は
差
の
差
法

な
ど
を
検
討
し
、継
続
的
な
営
業
デ
ー
タ
を
活

用
す
る
場
合
は
、時
系
列
モ
デ
ル
で
非
実
施
時

の
推
移
を
推
定
す
る
方
法
も
考
え
ら
れ
ま
す
。

機
械
学
習
も
活
用
で
き
ま
す
が
、予
測
精
度
が

高
い
こ
と
だ
け
で
因
果
効
果
の
妥
当
性
が
保
証

さ
れ
る
わ
け
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。施
策
の
影
響

を
受
け
た
数
値
を
、影
響
の
な
い
比
較
材
料
と

し
て
使
っ
て
い
な
い
か
、過
去
に
成
立
し
た
関

係
が
分
析
期
間
に
も
維
持
さ
れ
て
い
る
か
と
い

っ
た
確
認
が
欠
か
せ
ま
せ
ん
。

　

推
定
結
果
を
見
る
際
に
は
、「
プ
ラ
ス
何
人
」

と
い
う
一
点
の
数
字
だ
け
で
な
く
、推
定
の
幅

も
確
認
し
ま
す
。上
積
み
の
推
定
値
が
プ
ラ
ス

で
も
、不
確
実
性
が
大
き
け
れ
ば
継
続
の
根
拠

と
し
て
は
弱
く
、逆
に
効
果
を
明
確
に
確
認
で

き
な
い
結
果
も
、直
ち
に「
効
果
が
な
い
」こ
と

移
や
営
業
条
件
か
ら
、そ
の
妥
当
性
を
検
討
し

ま
す
。実
施
前
の
動
き
が
似
て
い
て
も
、実
施

期
間
中
に
片
方
だ
け
大
型
改
装
や
競
合
店
の
閉

店
が
あ
れ
ば
、比
較
は
崩
れ
ま
す
。ま
た
、実
施

店
舗
に
お
客
様
を
奪
わ
れ
る
近
隣
店
を
比
較
対

象
に
す
る
と
、効
果
を
過
大
に
見
積
も
る
お
そ

れ
が
あ
り
ま
す
。

　

来
店
演
者
の
評
価
で
は
、「
施
策
を
実
施
す

る
日
の
選
ば
れ
方
」に
注
意
が
必
要
で
す
。集
客

し
や
す
い
日
曜
日
や
特
定
日
に
起
用
し
て
い
れ

ば
、非
実
施
日
と
の
稼
働
差
に
は
、演
者
の
効

果
だ
け
で
な
く
日
付
の
効
果
も
含
ま
れ
ま
す
。

反
対
に
、集
客
が
難
し
い
日
を
補
強
す
る
た
め

に
起
用
し
て
い
れ
ば
、実
績
だ
け
で
評
価
す
る

と
貢
献
を
過
小
に
捉
え
か
ね
ま
せ
ん
。

　

実
施
条
件
の
偏
り
が
評
価
に
混
ざ
る
こ
と

を
、選
択
バ
イ
ア
ス
と
い
い
ま
す
。し
た
が
っ
て
、

「
演
者
Ａ
の
日
は
6
0
0
人
、演
者
Ｂ
の
日
は

5
0
0
人
」と
い
う
比
較
だ
け
で
は
、起
用
の
優

先
順
位
は
決
め
ら
れ
ま
せ
ん
。各
日
の
反
実
仮

を
意
味
し
ま
せ
ん
。施
策
の
な
い
期
間
に
仮
の

実
施
日
を
置
い
て
分
析
し
、本
来
は
な
い
は
ず

の
効
果
を
繰
り
返
し
検
出
し
て
い
な
い
か
を
確

か
め
る
こ
と
や
、条
件
を
そ
ろ
え
て
複
数
回
検

証
す
る
こ
と
が
、判
断
の
信
頼
性
を
高
め
ま
す
。

　

最
終
的
に
経
営
判
断
に
つ
な
げ
る
に
は
、集

客
の
増
分
を
収
益
性
と
結
び
付
け
る
必
要
が
あ

り
ま
す
。追
加
来
店
が
見
込
め
て
も
、出
演
料

や
広
告
費
、追
加
の
運
営
費
用
に
見
合
う
と
は

限
り
ま
せ
ん
。

　

可
能
な
ら
粗
利
自
体
の
増
分
を
推
定
し
、施

策
費
用
を
差
し
引
い
て
評
価
し
ま
す
。人
数
に

平
均
粗
利
を
掛
け
る
簡
便
な
計
算
で
は
、施
策

で
来
店
し
た
お
客
様
の
遊
技
行
動
が
既
存
客
と

異
な
る
可
能
性
に
注
意
が
必
要
で
す
。新
規
客

の
獲
得
を
目
的
と
す
る
場
合
も
、再
来
店
や
一

定
期
間
の
収
益
を
追
い
、短
期
の
集
客
成
果
と

分
け
て
検
証
す
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
ま
す
。

　

反
実
仮
想
分
析
の
意
義
は
、販
促
の
良
し
悪

し
を
一
度
で
断
定
す
る
こ
と
で
は
な
く
、限
ら

れ
た
予
算
を
ど
こ
に
配
分
す
る
か
と
い
う
判
断

の
精
度
を
高
め
る
こ
と
に
あ
り
ま
す
。効
果
の

大
き
さ
と
不
確
実
性
、費
用
を
共
通
の
基
準
で

捉
え
れ
ば
、継
続
、頻
度
の
調
整
と
い
っ
た
選
択

を
具
体
的
に
検
討
で
き
ま
す
。

　

販
促
を
繰
り
返
す
ホ
ー
ル
経
営
で
は
、こ
う

し
た
検
証
の
蓄
積
が
年
間
を
通
じ
た
投
資
効
率

の
改
善
に
つ
な
が
り
ま
す
。「
実
施
日
の
数
字
が

良
か
っ
た
か
」か
ら「
実
施
に
よ
っ
て
何
が
変
わ

っ
た
か
」へ
評
価
の
軸
を
移
す
こ
と
が
、そ
の
出

発
点
に
な
り
ま
す
。

「
反
実
仮
想
分
析
」で
捉
え
る

パ
チ
ン
コ
店
の
販
促
効
果
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